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肩
負相同的使命，只是腳下踏的土地

不一樣而已！甫從台灣調任至中國

擔任美利達中國內銷副總經理的詹馥旗，

擁有多年自行車的行銷經驗，同時熟稔兩

岸之間相關事物，無論是美利達在中國的

品牌定位、活動舉辦等，皆已瞭若指掌，

延續美利達中國高級變速車領導品牌的地

牌，詹馥旗身肩重責大任。

中國市場    美利達全方位服務

自行車在中國內需市場不斷成長，連帶

使得騎乘風氣與人口提升，特別是在沿海

城市更加明顯，面對持續成長的中國市場，

詹副總指出，美利達洞燭機先中國市場發

展趨勢，在中國主要城市北京、上海、天

津，以及江蘇、山東、遼寧、河南、河北、

陝西、山西、雲南、湖北、江西、福建、

四川、廣西等地共設立 16 家分公司，以及

數家自營專賣店與 1,500 家經銷店，同時

近年來以 3~5 成以上的幅度成長，並且透

過自營專賣店，讓美利達的優質產品，行

銷涵蓋全中國 85% 的縣級城市。

美利達三心   消費者感心

詹副總補充道，除能提供如此大的行銷

範圍，但如何將各點串聯線並成面？美利

詹馥旗
美利達中國內銷副總

▲美利達除透過自營專賣店及經銷商外，也極積參加展會與消費者

直接接觸。
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達為經銷商及消費者提供優質的售前、售

中、售後服務，縝密完善的全方位的行銷

服務，持續服務所有美利達受用者，無論

在中國何處購車，任何處兼可享有美利達

優質維修保養服務，讓車友買的安心、騎

的放心、保用不需費心！

低碳綠能美利達

現在中國自行車市場，正處於從低階

轉入中高階的時刻，不過對美利達而言，

一開始就以高級車自我定位，透過穩定的

策略，同時著重品牌形象，在中國積極推

動「低碳與綠能」運動，2010 年在山東

德州成功舉辦「名車運動，低碳德州」的

活動，受到各地車友讚賞，同時也透過中

國各分公司在旅遊城市與當地政府舉辦活

動，讓車友更能認識美利達愛地球、對社

會盡環保的責任。

看自行車與電動自行車競合關係

就是要做最好的自行車，就是在這股

力量推動下，美利達自創立以來，無論是

中國市場或是全球市場，從設計到品質，

皆受到業界、媒體等各界高度讚揚，讓美

利達自行車在全球，始終站在至高點，不

過針對中國電動自行車在 2010 年的銷售

量首度超越自

行車，詹副總

指出，自行車

與電動自行車

做為兩種不同

的交通工具，

實際上不存在

誰超越誰的問

題，兩者都會

有自己無限的

發展空間。不過他也同時表示，中國在低

碳綠能的「社會共識」下，加上人民的生

活水準提高，運動風氣漸盛，自行車已不

再是以前的代步工具，而是一種代表「綠

色、環保、休閒、健身、時尚」等多種符

號的象徵，這是目前電動車無法比擬的。

需求增加    不排除開闢新廠

美利達在中國努力經營已超過 20 年，

擁有一流的生產線，中國內銷總部成立於

山東德州，詹副總認為，由於德州地理位

置的重要性，成就德州物流輸送的便利

性，同時德州在古時候，是進京的必經之

路，南北通達必須得走德州通關，現代則

有京滬鐵路、石德鐵路以及興建中的德龍

煙鐵路在這裡交會，德州可說是山東的北

大門，正因如此德州有「九達天衢」、「神

京門戶」之稱。

經過 20 年在中國大陸的努力，美利達

如今已走上領導品牌的道路，詹副總也補

充指出，伴隨中國運動風氣的盛行、內銷

市場需求的增加，加上美利達在中國的蓬

勃發展帶來的銷量不斷擴大，未來不排除

開闢新廠的可能，以滿足中國整體市場的

需求，讓美利達再創新巔峰。

▲
詹馥旗副總熱愛自行

車騎乘。

▲從美利達總經理曾崧柱（中）手中接下經營美利達中國內需市場

的重責大任，詹馥旗副總（右）力求要讓美利達更上一層樓！左為

美利達台灣副總許世彥。


