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王潤東談「愛賽克」

▲天津愛賽克總經理王潤東在車間檢查工作。
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彈 指 之 間， 王

總從初入行時

的勇士變成了

如今割據一方

的 領 主， 但 他

始終堅持定期

到生產一線指

導 工 作。 在 這

王
潤東，天津愛賽克車業總經理，天

津自行車電動車行業協會副理事

長，先後獲得天津市勞動模範，市優秀企

業家，市技術創新明星，市「九五」立功

先進個人，市新長征突擊手等榮譽稱號。 

棄仕從商，盡顯儒商氣魄

提到王潤東總經理，給人的第一印象

永遠是他的親善、和藹。但作為一位馳騁

商海多年的北方漢子，卻很少有人知道剛

出校園的他曾在天津市大港區做過團委書

記，實幹、聰明的他在仕途上也是如魚得

水。

然而機遇往往會改變人的一生，正當王

總在仕途上蒸蒸日上的時候，他毅然選擇

投入改革的大潮。用王總的話來說「機遇

對於每一個人來說，都是公平的，但結果

卻千差萬別。時勢造英雄 ，在機遇面前

未被淘汰的必是勇士！」無疑王總抓住了

人生的機遇，敢作敢為造就了如今馳騁在

自行車領域的勇士。

世界的愛賽克，中國的丸石；過去的丸石是屬於國外的，現在丸石是屬

於中國的。曾經的愛賽克是屬於中國的，現在的愛賽克是屬於世界的。

▲天津愛賽克車業總經理王潤東。

二十年中，王總和所有員工一起付出辛勤

的汗水，體驗創業的艱辛，也分享成功的

喜悅。

人才是企業發展的基石

在王潤東總經理的的創業過程中，他始

終認為「做企業沒有資金不行，但沒有人

才更是萬萬不行。」基於這個觀點，他一

貫把人才之事作為企業發展的大事，千方

百計吸納人才，留住人才，用好人才。他

提倡：賢者居上，能者居中，智者居側，

工者居下。在選擇人才上，王總的方法也

很獨特，他主張「在賽馬場上挑駿馬，在

市場競爭中挑人才」。他廣納賢才，任人

不唯親，一步一步推動自己的事業攀上一

個又一個高峰。
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▲2012年天津展期間，王總親切接待來訪考察指導的領導團。（右

二：中國輕工業聯合會副會長王世成；左三：天津市副市長王治

平；左二：天津愛賽克車業總經理王潤東；左一：天津自行車電動

車行業協會理事長龔孝燕）。

▲愛賽克丸石營銷中心總監張勇。 ▲與會嘉賓認真聽取會議內容。

與丸石結緣

對於丸石品牌，許多朋友都有所瞭解，

作為一個成立於 1894 年且走過 118 年風

雨歷程的百年日本品牌，丸石產品一直深

受市場喜愛，並成為日本四大自行車品

牌之一。2006 年，天津富士達集團成功

收購丸石公司及旗下所有品牌，開創了自

行車行業民族企業收購國外一線品牌的先

河。2008 年底，王總組建天津愛賽克車

業並全權受理丸石國際業務。公司創立至

今，已經走過了三年的風雨歷程。在這三

年中，王總始終把品質放在第一位，用優

良的產品品質樹立品牌信譽，贏得國際市

場。自行車產銷量逐年增長，2011 年產

銷量突破 70 萬輛，出口創匯 5,000 萬美

元，使愛賽克由一個小公司迅速發展成為

集研發、生產、銷售、服務於一體的自行

車出口企業，在競爭激烈的國際市場贏得

了一席之地，成為中國自行車出口效益良

好的生產企業之一。

高調進軍中國市場

2012 年 3 月，隨著中國北方國際自行

車電動車展覽會的召開，囊括了山地、公

路、折疊、城市輕便四大系列近百款產品

的丸石產品與中國廣大經銷商和消費者

正式見面。展會期間，王潤東總經理鄭重

宣佈丸石品牌中國市場業務啟動。王總還

表示，在新丸石產品體系中，不僅保留並

改善了丸石傳統日系輕便車，同時根據中

國消費者需要下大力度打造了集時尚與實

用於一體的高性價比山地車、折疊車等產

品。全新的丸石產品體系一經面世就得到

市場的一致好評，這也堅定了王總在三年

內將丸石品牌綜合影響力打入行業三甲的

戰略目標。

丸石品牌早在上個世紀 90 年代就已經

和中國市場結下了不解之緣，此次愛賽克

公司高調宣佈丸石品牌進軍中國市場，是

市場的需要，更是市場的必然。


