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鑒
於持續火熱的中國內銷市場，各大整

車廠紛紛推出自有品牌， 力爭佔據一份 

「蛋糕」。廣州比爾萊斯也不例外，今年上海

展展示 TTGO 整體品牌形象，並成立 TTGO

中國行銷總部，全面負責行銷活動，主打中

國大陸市場。TTGO 中國行銷總部設在廣州花

都，負責整個品牌的推廣以及管道建設。

據比爾萊斯董事長江顯燦介紹道，隨著中

國經濟的發展、人民生活水準的提高，自行車

文化呈現上揚的態勢，廣東綠道的啟用又起

到很好的帶動作用。回看歐美發達國家和臺

灣地區的自行車發展歷史，目前正在經歷他們

10-20 年前的發展階段，因此，中國市場有著

很大的前景。另一方面，由於企業所處的地理

環境，勞動力成本較高，低端自行車市場的生

存空間越來越小，企業自身需要轉型。除此之

外，在早年已經制定企業的使命和目標是推

行健康運動，企業力推 TTGO，也是企業的使

命感促使而成。由於以上三點，加上對市場的

期許和結合企業自身的情況，便有推出 TTGO

這個中高端品牌的想法和舉措。

TTGO 明確提出「提供休閒運動解決方案

第一品牌」為定位，以鮮明的個性來區分現有

市售品牌，特別會加大力度開發旅行車款式。

江董事長表示，TTGO 從發展之初就注重「教

會人們如何享受休閒運動，享受休閒運動所

帶來的健康和快樂」，而不僅是賣產品。江董

事長強調，工廠內部將會專門開設一條組裝

廣州比爾萊斯力推TTGO

TTGO 的產品線。高品質產品理所當然需要優

越的技術支援，一線員工也將接受 TTGO 工

程師的全面培訓。江董事長還隆重介紹新加

入比爾萊斯高層的吳嘉波董事總經理，與江

董事長已經是超過 20 年的老朋友，他擁有 35

年的行業經驗，從廠務管理、產品工藝、研發

到高級零件採購，都瞭若指掌。對於吳總經

理的加盟，狠抓產品細節方面，TTGO 如虎添

翼。 

在談及今年銷售計劃的時候，江董事長表

示今年以招商為主，以區域代理和單體店兩

種方式進行，品牌行銷需要時間沉澱，所以

銷售數字不做硬性指標。
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◄TTGO中國行銷中心外景。

◄◄TTGO中國行銷中心。

▲比爾萊斯董事長江顯燦（右）與董事總經理吳嘉波（左）互相配合，

共創TTGO。


