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文、圖◎袁小輝

重
慶康園在 12 月 16-18 日舉行 2013 康

園中國經銷商會議暨新產品發佈會，

來自全中國各地的五十多家代理商、經銷商

參加，同時也是康園自 2011 年 11 月 18 日

開業以來的首屆代理商、經銷商大會。

抓住機遇 穩健成長

首先邀請大家參觀康園的標準化廠房，

公司主要生產設備與生產技術全部從日本

與臺灣引進，公司現有大型鋁合金擠型車

間、輕合金車間、全封閉式無塵烤漆車間

等，鐵、鋁、鉻鉬鋼製車架與前叉完全由

公司自主生產，目前尚屬重慶地區首家自

行車規模生產企業，年生產能力可達到 60

萬輛，公司的硬件在自行車行業也屈指可

數，軟件方面，從行業內和公司內部引進

培養高端人才，目標是打造精幹的管理團

隊和強大的研發團隊，有能力承接和生產

各種類型、各種款式的自行車。同時公司

康園新品發佈經銷大會
攜手並進 共創輝煌

地處西部地區有眾多優惠政策支持，如三

峽庫區產業資金、後扶資金、用工補貼、

電力補貼、稅收優惠、貸款貼息、民營經

濟發展專項資金扶持等優惠政策，這都可

以增大康園公司的盈利空間，可更多地讓

利給客商，增強產品市場競爭力。

內強管理 外塑品牌

康園公司發展的基本思路是：以內強管

理、外塑品牌為指導思想，全方位把握市場

需求，加大產品研發，精細化組織生產，全

面拓展中國、國際市場，靠技術實力、產品

品質和品牌影響力做強做大企業，具體從

以下幾點出發：�做好人才引進培育工作，

提高公司的核心競爭力。企業之間的競爭，

最關鍵的是人才的競爭。�廣泛開展市場

調研，大力研發適銷對路的新型產品。公

司技術中心的人員要主動出擊，採取「走出

去，請進來」的辦法，尋求新突破。�精

▲個性豪爽、仗義的康園董事長鄧志友。

▲來自全中 國各地的代理商、經銷商。
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細化組織生產，確保生產符合品質要求的

產品；�降低成本增加效益，提升產品市

場競爭價格優勢。�以誠信經營為本，確

保客商訂貨交期及時。�做好市場規劃和

品牌推廣，增加康園產品市場佔有率，目標

是 2013 年以健全中國內外銷網絡為重心，

力爭年產量 30 萬輛，2014 年產量達到 50

萬輛，2015 年達到 60 萬輛。

拓展渠道 品牌建設

2013 年康園將以拓展渠道網絡為重點，

以專賣店為主體，拓展二級分銷商及各零售

終端，同時不斷地通過公司業務人員和代

理商、經銷商的溝通，交流，瞭解最新的產

品與市場信息，瞭解各級代理的經營想法與

思路，並及時反饋給公司，使公司、代理商、

零售終端都能更好的去貼近市場需求，保

證公司能適時開發出市場所需要的產品，保

證各級銷售網絡的競爭優勢。加強市場推

廣力度，各區域和各級代理商在全年應根

據當地的消費習慣和消費水平，在公司的配

合下做好品牌的各類推廣活動，提升品牌

的傳播和印象。公司將進行提供費用的支

持，2013 年公司將在全中國範圍內組織兩

次大型的康園品牌活動，以提升國內品牌

的影響力。

康園董事長鄧志友面對全中國的代理

▲2013中國經銷商會議上公司技術人員為代理商、經銷商講解山

地車。

▲組裝線上一輛整車即將完成。▲貼標車間，員工正認真的工作。

▲康園自建的展示間。
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▲康園折疊車品牌Kouan。

▲康園山地車品牌Civaac。

商、經銷商表示，面對諸侯割據、品牌林立

的自行車市場，有信心迎接一切挑戰，力爭

一年小變樣，兩年大變樣，三年創輝煌，將

康園自行車做成區域名牌乃至中國名牌。

▲廠房設計合理，空間化為倉庫。

No.146期自行車&電動車市場快訊《更正啟事》

P.73第2欄左圖，圖說內容將耀馬李龍廷協理未婚妻張毓

芳小姐名稱誤植為覃國蓮。

P.187右下圖，圖說內容將捷安特（中國）總部總裁特別助

理劉素娟夫婿汪家灝先生名稱誤植為張家灝。

造成當事人困擾，本刊深感抱歉，並在此予以更正。


