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IBDC 國際設計論壇已經連續 10 年，在

臺北自行車展進行自行車設計與趨勢的

分析及分享，每年都會從不同流行與趨勢

方向邀請來自全球五大洲不同領域的專家

來為自行車的下一步進行精闢分享，本次

論壇為經濟部技術處主辦、自行車研發中

心承辦、以及政伸公司協辦。在今年 3 月 6

日的設計趨勢分享中，邀請在自行車設計

領域已經擁有 21 年經驗的知名國際設計師

Aaron Bethlenfalvy，以及臺北科技大學工業

設計系暨創新設計研究所黃子坤教授，從

設計、美學以及行銷品牌等角度來看自行車

的未來。

設計與消費之間的拉扯

設計論壇從設計師的本身開始，探討設

2014自行車流行趨勢論壇
從設計美學與品牌行銷出發

計師如何利用本身的美學敏感來進一步透

過設計的手法來做一個視覺與功能的呈現

與表達，但在這個過程中，也分享設計師要

能從觀察的角度與更寬廣的視野來做產品

的設計，如何有效解決設計師的心智模式

與消費者的心智模式，進一步讓設計更能

滿足真正滿足市場需求。同時也要捨棄設

計師一昧只想做「酷」的設計，卻忽略設計

真正的本質。

因此在這次的論壇中，提出相當多的觀

點是從「設計」本身來做一個基本的檢視與

反省，包括設計師對產品的態度應該是一

種使命而非一種工作，接下來就是要去知

道「消費者」在哪，又是需要甚麼，然後透

過觀察與同理心去找出產品的修正方向與

未來可以發展的產品，這樣的產品才能真正

地提供市場的期待，千萬不要在設計初期

▲自行車流行趨勢論壇與會貴賓，左起：臺北科技大學工業設計系暨創新設計研究所黃子坤教授、資深國際設計師Aaron Bethlenfalvy、主

持人CHC總經理梁志鴻、極力促成該論壇的政伸副總經理洪美麗。
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▲知名國際設計師Aaron Bethlenfalvy認為，如果設計的商品無法

進行生產，將毫無價值可言。

▲臺北科技大學工業設計系暨創新設計研究所黃子坤教授提到，如

何透過科學方法進行市場趨勢的分析。

時，忽略產品本身真正的意義與價值，當然

這些都能有效滿足與達成時，便需要開始

思考設計與品牌的關係。

從品牌認同到設計呈現

品牌不單只是一個視覺的辨識性問題，

更是包含核心價值與消費者分享的精神與

價值，這個品牌核心是需要長期建立，以及

代表公司長期經營的傳承，若以 APPLE 為

例，為何消費者認同它，其品牌識別與認同

的內涵又是甚麼，這是無法仿冒成功的地

方，因為外型可以被複製，但是核心價值無

法，這才是設計最重要的精神核心，當然在

這些因素都擁有之後，設計的呈現一直是消

費者第一眼對產品或是企業接觸的機會，

每一次都是企業透過產品與消費者溝通的

最好時間。

以科學方式了解市場趨勢

對此黃子坤教授與大家分享設計的美學

與風格，也提出如何透過科學的方法來做

市場趨勢的分析，包括杜邦公司對色彩的

分析，使得汽車能夠永遠走在交通工具之流

行之首，而在探討流行與美學中，就必須探

討生活型態的差異與研究。

臺灣是一個以出口為導向的經濟服務模

式，臺灣的產品已在全球五大洲的市場行

銷與販賣，雖然臺灣有足夠的能量來為產

品進行規格制定，但是仍然透過買家提供

未來產品的需求，有鑑於此，黃教授也分享

透過一個生活型態的分析與研究，可以找

出市場的差異與不同消費者的使用需求，

有效建立產品使用差異與方式，所以不同需

求的市場都能獲得更好產品的服務。

品牌設計時尚 缺一不可

總括本次論壇替臺灣的自行車與設計業

提供非常廣大的思維方向，如何站在市場

的角度來看設計，也更應該將設計從時尚

與流行的高度，落實在自行車市場，貼近消

費者。臺灣近年來在生產製造與品質提升

上都已具國際頂尖水準，接下來是如何直

接面對消費者來提供更多的渴望產品，期

待未來能夠結合時尚、品牌與設計製造，

進一步建立臺灣設計主導能力，相信未來一

定可以真正見到臺灣自行車產業的核心技

術與價值。


